产品需求文档 (PRD)：速卖通AI流量诊断与优化智能体 (Traffic-Insight Agent)
1. 产品概述
产品名称： 流量捕手 (Traffic-Insight Agent)
产品定位： 专为速卖通卖家打造的AI驱动型流量诊断与策略生成工具。
核心价值： 接入速卖通“生意参谋”数据，运用AI大模型和视觉分析技术，自动拆解流量的“质”与“源”，将复杂的数据转化为针对性的“看图/改词/调广告”实战行动指南，彻底解决产品“没人看”的痛点。
2. 目标用户与痛点分析
· 目标用户： 速卖通中小型卖家、店铺运营专员、跨境电商新手。
· 核心痛点：
· “没人看”综合征： 新品上架无曝光，老品流量下滑，不知道问题出在哪里。
· 数据孤岛： 生意参谋数据维度多（UV、PV、转化率），但卖家缺乏分析能力，无法将“低转化”归因为具体的优化动作。
· 本地化感知弱： 不了解目标市场（如俄罗斯、西班牙、巴西）的本地审美，主图点击率（CTR）低而不自知。
3. 核心业务逻辑 (AI Agent 诊断思维导图)
智能体的核心逻辑基于“流量是生意的入水口”这一原则，按照以下漏斗进行智能诊断：
1. 流量来源诊断 (Source Breakdown)
· 搜索流量分析： 对比竞品关键词覆盖率。低搜索 = 标题热搜词未覆盖/排名过低。
· 推荐流量分析（猜你喜欢）： 分析千人千面推荐池进入率。高推荐 = 优异的CTR与转化模型标签。
· 频道流量分析： 监控 Choice（精选）、SuperDeals（闪购）、Coins（金币）三大流量高地的准入指标与流量占比。
2. 核心漏斗指标计算 (Core Metrics Evaluation)
· 搜索曝光量： 产品在搜索结果中的展现次数（决定流量上限）。
· 点击率 (CTR)： 展现到点击的转化（考量主图吸睛度、价格本地竞争力）。
3. 行动策略推演 (Actionable Output)
· 直通车（广告）预算调整建议。
· 标题/关键词 AI重写与替换。
· 主图本地化审美诊断及 AI生图建议。
4. 核心功能模块 (Functional Requirements)
模块一：AI 流量源健康度体检 (Traffic Source Health Check)
· 功能描述： 一键读取生意参谋近7天/30天商品流量来源数据，AI自动判定流量结构是否健康。
· AI 动作：
· 如果【搜索流量占比 < 行业均值 30%】：AI 触发“SEO关键词诊断”子任务。
· 如果【推荐流量极低】：AI 触发“人群标签与CTR诊断”子任务。
· 如果【符合 Choice/SuperDeals 频道提报要求但未提报】：AI 推送频道活动报名提醒。
模块二：AI 视觉与CTR诊断引擎 (Visual & CTR Optimization)
· 功能描述： 结合计算机视觉 (CV) 技术，分析主图吸睛度及价格竞争力。
· AI 动作：
· 主图诊断： 抓取类目Top 10竞品主图进行AI视觉对比检测。判断卖家的主图是否存在“牛皮癣过多”、“主体不突出”、“不符合目标国家（如欧美极简风 vs 东南亚促销风）审美”等问题。
· 价格敏感度分析： 结合目标国家同类商品均价，判断当前定价是否是导致列表页放弃点击的核心原因。
· 输出结果： 给出主图修改建议（如：“建议移除左上角多余文字，放大产品主体1.5倍，背景替换为生活场景”）。
模块三：AI 智能标题与词库生成 (Smart Title & Keyword Engine)
· 功能描述： 针对“搜索流量低”的商品，自动重构标题。
· AI 动作：
· 提取速卖通站内飙升搜索词（Trending Keywords）。
· 对比当前标题，标记无效词汇。
· 一键生成： 自动生成 3 款符合速卖通 SEO 逻辑（核心词 + 属性词 + 流量词）的新标题，并预估修改后的曝光提升率。
模块四：实战执行面板 (Action Center)
· 功能描述： 将诊断报告转化为具体可执行的按钮和计划。
· 输出指令示例（AI 对话框形式）：
· 🟢 行动一： “您当前的CTR仅为0.8%，远低于行业均值(2.1%)。已为您生成2张符合西班牙市场审美的AI主图，是否立即替换测试？”
· 🟡 行动二： “标题缺少核心热搜词 Waterproof smartwatch，一键替换标题。”
· 🔴 行动三： “该产品自然曝光已达瓶颈但转化极佳，建议直通车（广告）日限额上调 20 美金，专攻 猜你喜欢 推荐位。”
5. 用户交互设计 (UX/UI)
· 交互形态： 采用 Chatbot 对话框 + 数据卡片 (Widget) 的双形态。
· 工作流：
1. 用户输入框提问（或点击快捷指令）：“帮我分析一下商品ID:123456为什么最近没人看？”
2. AI 智能体展示 Thinking 动画（正在调取生意参谋数据、正在对比竞品、正在分析主图...）。
3. 输出结构化卡片：
· 【病症】：曝光跌了30%，主要流失在搜索渠道。
· 【病因】：核心引流词排名下降，且主图在目前的价格带没有竞争力。
· 【处方】：点击 [采纳AI新标题] / 点击 [调整直通车出价]。
6. 数据与技术接口要求
1. 速卖通开放平台API：
· 商品详情API (获取当前标题、图片、价格)。
· 生意参谋数据API (获取UV、展现量、CTR、流量来源明细)。
2. 大模型接口 (LLM)：
· 用于文本理解、多语言处理（速卖通多语种标题翻译）、策略逻辑推理。
3. 多模态视觉模型接口 (VLM)：
· 用于识别和评估商品主图的构图、清晰度、本地化美感。
7. 版本迭代路线图 (Roadmap)
· Phase 1 (MVP - 核心诊断)： 跑通数据接入，实现流量来源拆解与规则化归因，输出纯文本建议。
· Phase 2 (AI 执行层)： 引入 VLM 视觉分析，实现 AI 改写标题一键同步至店铺后台，生成主图优化 prompt。
· Phase 3 (全自动驾驶)： 结合直通车 API，实现 AI 根据流量情况自动微调广告出价和预算；集成 A/B Testing 自动测试新主图CTR。
8. 成功指标 (KPIs)
· 产品采用率： 活跃卖家每周调用流量诊断的频次。
· 客户成功指标：
· 采纳 AI 智能体建议后，商品的平均 CTR 提升百分比。
· 采纳建议 7 天后，商品的平均 搜索曝光量增加值。
